
اقتصاد خرد یکی از شاخه های اصلی علم اقتصاد است که به تحلیل رفتار تولیدکنندگان،  
مصرف کنندگان، و تعامل آن ها در بازارهای خاص می پردازد. این علم به شما کمک می  
کند تا دلایل و عوامل پشت تصمیم های اقتصادی را بهتر بفهمید. ژول دوپو آغازگر سنت  

 .و همکارانش قرار گرفت آلفرد مارشال خرد بود که بعدها تحت تاثیرفکری تحقیق در اقتصاد  

، قرار است به شکلی ساده و روان به اقتصاد خرد بپردازیم، آپاداس در این مقاله از حسابداری 
از تعریف و اصول آن گرفته تا کاربردهای روزمره و چالش هایی که با آن روبه رو هستیم. 
چه شما دانشجو باشید و چه فردی علاقه مند به فهم بهتر بازار و اقتصاد، این مقاله به شما 

 .ین زمینه به دست آوریدکمک می کند تا اطلاعات ارزشمندی در ا

  

 اقتصاد خرد چیست؟ 
یکی از شاخه های علم اقتصاد است که رفتار تولیدکنندگان و مصرف کنندگان   اقتصاد خُرد 

را در بازار مربوط به یک کالای خاص بررسی می کند و نحوه تعامل عرضه و تقاضا را نشان 
می دهد. در واقع اقتصاد خرد علت خرید کالا، علت تولید کالا و عوامل موثر در انتخاب کالا 

بررسی قرار می دهد. در بازار با رقابت کامل و بدون دخالت عوامل  توسط خریداران را مورد  
تقاضای مصرف   زمانی تعیین می شود که مقدار  تعادلی  یا کنترل قیمتی، قیمت  خارجی 
کنندگان با مقدار عرضه تولیدکنندگان برابر باشد و این قیمت تعادل اقتصادی پایداری ایجاد 

 .می کند
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 عرضه 

عرضه نشان دهنده رابطه بین قیمت یک کالا و مقدار در دسترس آن برای فروش است که 
نمایش داد. را به صورت جدول یا نمودار  تولیدکنندگان، مانند شرکت های  می توان آن 

تجاری، به عنوان حداکثرکنندگان سود در نظر گرفته می شوند و میزان تولید خود را به گونه 
سودشان بیشتر شود. در کل، عرضه تابعی از قیمت کالا و مقدار عرضه    ای تنظیم می کنند که

 .شده آن است

شده آن می   ، افزایش قیمت یک کالا منجر به افزایش مقدار عرضه  قانون عرضه  بر اساس
عوامل دیگری مثل:   شود، چون قیمت بالاتر سود بیشتری برای تولیدکنندگان به همراه دارد.



هزینه تولید، فناوری، قیمت کالاهای جانشین و تغییر قیمت نهاده های تولید می توانند 
موقعیت منحنی عرضه را تغییر دهند. بنابراین، در صورت ثابت بودن سایر عوامل، رابطه  

 .شده برقرار است مستقیم بین قیمت و مقدار عرضه 

  

 

 تقاضا 



در بازار یک کالای خاص، تقاضا نشان دهنده مقدار کالایی است که خریداران با توجه به 
قیمت ها تمایل به خرید دارند. بر اساس نظریه تقاضا، مصرف کنندگان با توجه به سطح  

 .درآمدشان، قیمت ها و ترجیحات، به دنبال بیشترین مطلوبیت هستند

این رفتار در قالب حداکثرسازی مطلوبیت مفید توصیف می شود که در آن درآمد و ثروت  
مطلوبیت نشان دهنده ترجیحات مصرف   .به عنوان شرط های تقاضا در نظر گرفته می شوند

کنندگان بین کالاهای مختلف است. بر اساس قانون تقاضا، در صورت ثابت بودن شرایط،  
قیمت و مقدار تقاضا رابطه معکوس دارند؛ یعنی با افزایش قیمت، تقاضا کاهش یافته و با 

 .کاهش قیمت، تقاضا افزایش می یابد

این تغییر تحت تأثیر اثر جانشینی )تمایل مصرف کنندگان به کالاهای ارزان تر( و اثر درآمدی  
)افزایش قدرت خرید ناشی از کاهش قیمت( رخ می دهد. همچنین، عوامل دیگری مانند  

 .افزایش درآمد می تواند منحنی تقاضا را برای کالاهای نرمال به سمت بیرون منتقل کنند

  



 

 تعادل اقتصادی چیست؟ 
وتقاضا برابر باشد واین نقطه در تقاطع   زمانی رخ می دهد که مقدار عرضه   تعادل اقتصادی 

منحنی عرضه و تقاضا قرار دارد. هرچه قیمت کمتر از تعادل باشد، مقدار تقاضا بیشتر از  
عرضه است و برعکس در قیمتی که بالاتر از تعادل است، مقدار عرضه از تقاضا بیشتر خواهد 

 .بود

بر اساس مدل عرضه و تقاضا، قیمت و مقدار در نقطه تعادلی ثابت می مانند و هر تغییری  
در موقعیت منحنی عرضه یا تقاضا منجر به ایجاد مقدار یا قیمت تعادلی جدید می شود.  
در بازار رقابت کامل، قیمت تعادلی در جایی شکل می گیرد که عرضه و تقاضا با یکدیگر برابر  



مدت، برخی عوامل تولید   باشند و هزینه نهایی و مطلوبیت نهایی را منعکس کنند. در کوتاه  
و تجهیزات   مانند: ساختمان  عواملی  انرژی متغیر هستند، در حالی که  و  مانند مواداولیه 
ثابت می مانند. در بلندمدت، همه عوامل تولید قابل تغییرند. این تفاوت ها موجب تغییر  

می شود که به نوبه خود باعث ایجاد تغییرات متفاوت در قیمت و مقدار  در کشش عرضه  
 .مدت و بلندمدت در اثر انتقال منحنی عرضه یا تقاضا می شود تعادلی درکوتاه 

  

 

 اهداف اقتصاد خرد چیست؟ 



ی پولی میان کالاها و    مهم ترین اهداف اقتصاد خرد بررسی وضعیت بازار و ایجاد رابطه
خدمات است. علاوه بر این، هدف دیگر آن بررسی مواردی است که بازار نمی تواند به نتیجه 

 .ای مناسب در آن ها دست یابد

در چنین مواقعی، اقتصاد خرد به ارائه تئوری هایی برای ایجاد یک بازار رقابتی می پردازد  
 .و این موارد را شکست بازار می نامد

  

 کاربرد اقتصاد خرد چیست؟ 
اقتصاد خرد به تحلیل دقیق شرایط بازار می پردازد و به پیش بینی رفتار افراد در بازار کمک 
می کند. برای مثال، اگر قیمت یک کالا افزایش یابد، تمایل مصرف کنندگان به خرید آن 
کاهش می یابد. همچنین، اگر کارخانه ای با مشکلاتی مانند آتش سوزی مواجه شود، قیمت  

دی آن کارخانه افزایش می یابد. این تحلیل ها به ما کمک می کند تا درک  کالاهای تولی
کنیم که کاهش فروش یک محصول ممکن است منجر به کاهش ارزش سهام تولیدکنندگان 
آن کالا شود. چنین نتایجی می تواند به دولت، سرمایه گذاران و مردم کمک کند تا تصمیمات 

 .ت اقتصادی اتخاذ کنندبهتری در زمینه تولید، فروش و مبادلا 

  



 

 مارژینالیسم چیست؟ 
دهند که مارژینالیسم به عنوان یک رویکرد اساسی در اقتصاد خرد، به نشان می مطالعات

هایی در کاربرد عملی کند، اما با محدودیتها کمک میگیری تحلیل روابط اقتصادی و تصمیم 
وری نهایی مواجه است. مارژینالیسم یا نهایی گرایی، نظریه ای است که بیان و نظریه بهره

تحت   را  ها  تصمیم  بهترین  تا  اند  تلاش  در  تولیدکنندگان  و  کنندگان  مصرف  کند  می 
محدودیت ها اتخاذ کنند. مصرف کنندگان با توجه به درآمد و ثروت، به دنبال موقعیتی  

یعنی مصرف بیشتر مطلوبیتی اضافه نکند. از   هستند که مطلوبیت نهایی به صفر برسد،

https://doi.org/10.2307/j.ctv5cg7zk


طرف دیگر، تولیدکنندگان در چارچوب محدودیت هایی مانند: میزان تقاضا، فناوری و قیمت 
 نهاده ها، به دنبال افزایش دادن سود خود هستند. 

تولید کنندگان درآمد نهایی را با هزینه نهایی مقایسه می کنند. تفاوت این دو، سود نهایی  
نامیده می شود. زمانی که سود نهایی به صفر برسد، تولید، بیشتر متوقف می شود. تحلیل  
رقابتی استفاده می شود، اما می   عرضه و تقاضا بیشتر برای توضیح رفتار بازارهای کاملاً 

به عنوان معیاری برای مقایسه سایر انواع بازارها نیز به کار برد. این تحلیل قابل   توان آن را
حقیقی( و سطح کلی قیمت ها  (GDP تعمیم به متغیرهای کلان اقتصادی مانند تولید کل 

 .نیز هست

  

 منظور از تقاضا و عرضه در اقتصاد خرد چیست؟ 
در اقتصاد خرد، عرضه و تقاضا به عنوان یک مدل اقتصادی عمل می کنند که دربازارهای 

در چنین بازاری، قیمت زمانی تعیین می شود که  رقابتی تعیین کننده قیمت ها هستند.
مقدار تقاضای مصرف کنندگان با مقدار عرضه محصولات توسط تولیدکنندگان برابر باشد. 

رقابتی شناخته می شود و تنها زمانی برقرار است که هیچ پیامد  این قیمت به عنوان قیمت  
مثبت یا کنترل قیمت یا مالیات به ازای واحد وجود نداشته باشد، که نتیجه آن ایجاد تعادل  

 .اقتصادی ثابت در بازار است

در اقتصاد خرد، ویژگی های مهم کالاهای تولید و مبادله شده شامل قیمت ها و مقدار تولید  
هستند. نظریه عرضه و تقاضا به نحوه تنظیم میزان تولید و مصرف کالاها و تعیین قیمت 
ها می پردازد. در بازار رقابت کامل، مصرف کننده وتولید کننده نمی توانند قیمت ها را تعیین  

ون تعداد خریداران و فروشندگان در بازار خیلی زیاد است و قیمت ها به طور خودکار  کنند، چ
 .از تعامل این عوامل به دست می آید

  



 

 :تفاوت های اصلی میان اقتصاد خرد و اقتصاد کلان 
بیشتر بر داده های تجربی تمرکز دارد و   اقتصاد کلان:  تمرکز بر داده ها و نظریه ها  •

آن ها را در قالب مدل های کلان اقتصادی بررسی می کند. در مقابل، اقتصاد خرد 
 .بیشتر بر نظریه ها و مدل های مفهومی تمرکز دارد 

بازار تمرکز دارد، جایی که عرضه و    :تعادل و عدم تعادل  • اقتصاد خرد، روی تعادل 
رونق  تقاضا به توازن می رسند. اما در اقتصاد کلان، ممکن است بازاردر وضعیت  

 .قرار گیرد و برای مدت طولانی تری از تعادل خارج باشد رکود یا 
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در اقتصاد کلان، اصول و مدل های اقتصادی به طور   :تفاوت در اصول و مکاتب  •
خرد،   اقتصاد  در  اما  ندارد.  وجود  ای  عمده  اختلافات  و  اند  شده  شناخته  عمومی 
اختلافات بیشتری در نظریات مختلف مانند مکتب کینزین ها، مکتب پولیون، مکتب  

 .اتریش و سیکل تجاری حقیقی وجود دارد 

  

 تئوری رفتار مصرف کننده و تولید کننده در اقتصاد خرد 
رفتار مصرف کننده و تولیدکننده یکی از مباحث مهم در اقتصاد خرد است، زیرا هرگونه تغییر  

 .در رفتار مصرف کنندگان می تواند بر میزان تولید و تقاضا تاثیر داشته باشد

شناخت دقیق رفتار مصرف کنندگان برای تولیدکنندگان اهمیت زیادی دارد، زیرا این اطلاعات 
به آن ها کمک می کند تا تصمیمات بهتری در زمینه تولید و عرضه کالاها بگیرند. عوامل  
مختلفی مانند: عوامل جغرافیایی، اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی بر رفتار مصرف کنندگان  

 .دتأثیر می گذارن 

در مقابل، بررسی رفتارتولیدکنندگان نیز از اهمیت بالایی برخوردار است. تغییرات در تولید  
یا خدمات می تواند بر تقاضا تأثیر بگذارد. بنابراین، رفتار تولیدکننده و مصرف کننده به طور 
  متقابل بر یکدیگر اثر می گذارند و تحلیل این روابط در اقتصاد خرد برای درک بهتر عملکرد 

 .بازار ضروری است

اقتصاد خرد بخش کوچکی از اقتصاد را بررسی می کند و به رفتار واحدهای فردی  : مقیاس 
مانند مصرف کنندگان و تولیدکنندگان می پردازد. در حالی که اقتصاد کلان به بررسی کل  

 .می پردازد  تورم ، بیکاری و (GDP)اقتصاد و شاخص های کلان مانند تولید ناخالص داخلی

  

mc  (هزینه نهایی ) در اقتصاد خرد 
هزینه نهایی به هزینه اضافی برای هر واحد تولید اضافی اشاره دارد. به عبارت ساده تر، این  
هزینه نشان دهنده تغییرات هزینه کل به ازای تولید یک واحد اضافی از کالا یا خدمات  

دلار هزینه داشته باشد و تولید فنجان یازدهم   ۱۰فنجان قهوه    ۱۰است. برای مثال، اگر تولید  

https://apadasco.com/%d8%aa%d9%88%d8%b1%d9%85-%da%86%db%8c%d8%b3%d8%aa/


دلار خواهد بود.    ۰.۸دلار هزینه برداشته باشد، هزینه نهایی برای تولید یازدهمین فنجان    ۰.۸
 .هزینه نهایی از هزینه کل تولید ناشی می شود و شامل هزینه های ثابت و متغیر است

این مفهوم در تحلیل های اقتصادی مهم است زیرا نشان می دهد که چطور افزایش تولید 
می تواند بر هزینه ها تأثیر بگذارد و به تولیدکنندگان کمک می کند تا تصمیمات بهتری در 

 .مورد میزان تولیداتشان بگیرند

 هزینه های متغیر 

هزینه هایی هستند که با تغییر مقدار کالا یا خدمات تولید شده تغییر می کنند. این هزینه 
ها رابطه مستقیم با سطح تولید دارند و با افزایش یا کاهش تولید، میزان آن ها نیز تغییر  

 .می کند

هزینه های متغیر معمولاً شامل نیروی کار، مواد خام، انرژی مصرفی و دیگر ورودی های 
 .مورد نیاز برای تولید می باشند

 هزینه های ثابت 

هزینه های ثابت هزینه هایی هستند که به میزان تولید کالا یا خدمات بستگی ندارند و  
مقدار آن ها در طول زمان ثابت است. این هزینه ها معمولاً با تولید ارتباط مستقیم ندارند  

 .و حتی اگر هیچ تولیدی صورت نگیرد، باید پرداخت شوند

از جمله هزینه های ثابت می توان به هزینه ساختمان ها، ماشین آلات، اجاره ماهانه، حقوق 
 .و دستمزد کارکنان، یا هزینه های مشابه اشاره کرد 

  

mr  (درآمد نهایی ) دراقتصاد خرد 
درآمد نهایی دراقتصاد خرد به معنای افزایش درآمد ناخالص یک شرکت از فروش هر واحد  
اضافی کالا یا محصول است. به عبارت دیگر، درآمد نهایی نشان دهنده درآمد حاصل از 

 .فروش آخرین واحد تولیدی است که به بازار عرضه می شود

در بازارهای به شدت رقابتی، جایی که هیچ شرکتی قادر به تعیین قیمت کالاها نیست و  
همه شرکت ها در برابر قیمت بازار پذیرای عرضه کالا هستند، درآمد نهایی برابر با قیمت  



بازار خواهد بود. در چنین بازارهایی، هر واحد اضافی که به فروش می رسد، درآمدی به 
اندازه قیمت بازار برای شرکت به ارمغان می آورد. اما در صنایع خاص و پیشرفته تر، جایی 
که محصولات به ویژه منحصر به فرد و تخصصی هستند، شرایط متفاوت است. در اینجا، 

 .می تواند بر قیمت بازار تأثیر بگذارد  تولید یک واحد اضافی 

به عبارت دیگر، در چنین صنایعی، افزایش تولید ممکن است باعث کاهش قیمت کالاها 
برای مثال، اگر یک   شود و برعکس، کاهش تولید می تواند به افزایش قیمت ها منجر گردد.

شرکت تولیدکننده کالاهای خاص حجم تولید خود را بیشتر کند، قیمت کالا به دلیل افزایش 
 .ابد و این باعث کاهش درآمد نهایی شرکت خواهد شدعرضه ممکن است کاهش ی

  

ac  )در اقتصاد خرد )هزینه متوسط کل 
هزینه متوسط به هزینه ای گفته می شود که از تقسیم هزینه کل بر مجموع تولیدات )مقدار  
کالاهای تولیدی( به دست می آید. به عبارت دیگر، هزینه متوسط به ما نشان می دهد که 

 .به طور میانگین هر واحد کالا چقدر هزینه در بر دارد 

هزینه متوسط همچنین می تواند از جمع هزینه های متوسط ثابت ومتغیربه دست آید.  
در مراحل اولیه فعالیت های اقتصادی، زمانی که میزان تولیدات پایین است، به دلیل آنکه  
هزینه های ثابت باید بر تعداد کمتری از واحدهای تولیدی تقسیم شوند، هزینه متوسط به  

اما با افزایش تولید، این هزینه ها به تعداد بیشتری از واحدها  بود.طور نسبی بالا خواهد 
تقسیم می شوند و به همین دلیل هزینه متوسط کاهش پیدا می کند. این کاهش هزینه 

 .متوسط در نتیجه بهره وری بیشتر از مقیاس تولید و استفاده بهینه از منابع است

  

 هزینه فرصت در اقتصاد خرد به چه معناست؟ 
هزینه فرصت یکی از مفاهیم کلیدی و مهم دراقتصاد خرد است که به معنای از دست دادن 

نشده است. این مفهوم در تمام زمینه ها مانند: سرمایه گذاری،  مزایای گزینه های انتخاب  
به مثالی توجه کنید: فرض کنید شما می   آن،  بهتر  برای درک  دارد.  کالا و خدمات کاربرد 

نید و از بین چند کتاب موجود، به دلیل کمبود وقت، تنها یک کتاب را خواهید مطالعه ک 



انتخاب می کنید. کتاب های دیگر با محتوای ارزشمند خود، هزینه فرصت شما هستند، زیرا 
 .شما نتوانسته اید از محتوای آن ها بهره مند شوید

  ۱۰۰در حوزه سرمایه گذاری نیز هزینه فرصت به همین شکل عمل می کند. فرض کنید شما 
میلیون تومان    ۲۰میلیون تومان در خرید طلا و سکه سرمایه گذاری کرده اید و در این بازار  

سود کرده اید. در عین حال، اگر این پول را در بورس یا بازار مسکن سرمایه گذاری می  
میلیون تومان سود می کردید. در این حالت، هزینه    ۴۰و    ۳۰کردید، ممکن بود به ترتیب  

میلیون تومان خواهد بود، که    ۲۰میلیون تومان و در بازار مسکن    ۱۰فرصت شما در بورس  
 .نشان دهنده سود از دست رفته ناشی از انتخاب گزینه ای خاص است

  



 

tr  (کشش قیمتی تقاضا ) در اقتصاد خرد 
کشش قیمتی تقاضا نشان دهنده درصد تغییردرمقدار تقاضا نسبت به یک درصد تغییر در  

 .قیمت کالا است

 :انواع کالاها بر اساس کشش قیمتی تقاضا 

 کالاهای کم کشش •
 کالاهای با کشش واحد •
 کالاهای پرکشش •



به دلیل رابطه معکوس بین قیمت و مقدار تقاضا، علامت منفی در مقدار کشش قیمتی 
نادیده گرفته می شود تا محاسبات ساده تر شود، اما این تغییر به معنی وجود رابطه مستقیم  

 .بین قیمت و تقاضا نیست

در این نوع کشش، درصد تغییر در تقاضا، بزرگتر از درصد تغییر در قيمت است. در اين  
حالت به هر نسبتي كه قيمت تغییر كند مقدار تقاضا به نسبت بيشتري در جهت معکوس  

 .تغییر مي كند. شيب منحني تقاضا در این حالت ملایم است

در این حالت، درصد تغییرات در مقدار تقاضا کمتر از درصد تغییرات در قیمت است. به 
عبارت دیگر، مصرف کنندگان نسبت به تغییر قیمت واکنش شدیدی نشان نمی دهند. این  
نوع کشش معمولاً در مورد کالاهای ضروری مانند نان و… صدق می کند که تقاضای آن ها  

ندانی نمی یابد. منحنی تقاضا در این وضعیت شیب تندی  حتی با افزایش قیمت کاهش چ
 .دارد 

در تقاضایی که کشش برابر صفر، تغییرات قیمت تأثیری بر مقدار تقاضا ندارد. این حالت 
رخ می دهد.مثلا   بیماری خاص  داروهای یک  مانند  بسیار ضروری  برای کالاهای  معمولاً 
بیماران دیابتی به دوز مشخصی از انسولین نیاز دارند و تغییر قیمت، چه افزایش و چه 

بر میزان مصرف ت أثیری نمی گذارد. منحنی تقاضا در این حالت به صورت خط کاهش، 
 .عمودی است

  

 کلام آخر 
اقتصاد خرد علمی است که رفتارهای اقتصادی مصرف کنندگان و تولیدکنندگان را در بازارهای 
خاص تحلیل می کند. این شاخه به بررسی عواملی چون عرضه و تقاضا، قیمت تعادلی، و 
نقش رقابت در بازار می پردازد. از کاربردهای اقتصاد خرد می توان به مدیریت هزینه های 

گیری های تجاری اشاره کرد. با توجه به تأثیر فناوری های نوین و تغییرات روزمره و تصمیم  
بازارها، آینده اقتصاد خرد نیز پر از فرصت ها و چالش ها خواهد بود.اقتصاد خرد به ما 
کمک می کند تا درک بهتری از رفتار بازارها و تصمیم گیری های اقتصادی داشته باشیم.  

برای مصرف کنندگ  علم، چه  بهبود این  برای  ابزاری قدرتمند  وکارها،  برای کسب  و چه  ان 
کیفیت زندگی است. برای کسانی که می خواهند اقتصاد خرد را بیشتر درک کنند، مطالعه 

 .منابع علمی و تحلیل های کاربردی می تواند گام بزرگی باشد



  

 سوالات متداول 
چیست؟  .1 کلان  و  خرد  اقتصاد   تفاوت 

اقتصاد خرد به واحدهای کوچک تر مانند خانوارها و شرکت ها می پردازد، در حالی  
 .که اقتصاد کلان بر مسائل کلانی مانند تورم و رشد اقتصادی تمرکز دارد 

دارد؟  .2 اهمیت  تعادلی  قیمت   چرا 
از کمبود یا مازاد کالا  و  بین عرضه و تقاضا شده  زیرا قیمت تعادلی باعث تعادل 

 .جلوگیری می کند
دارد؟  .3 کاربرد  روزمره  زندگی  در  خرد  اقتصاد   آیا 

تا مدیریت هزینه ها و حتی تصمیم گیری های سرمایه  روزمره  از خریدهای  بله، 
 .گذاری، اقتصاد خرد کاربرد دارد 

چیست؟  .4 خرد  اقتصاد  روی  پیش  های   چالش 
عوامل خارجی، محدودیت های تحلیلی، و تأثیر قوانین دولتی از جمله چالش های  

 .اصلی هستند
داد؟  .5 افزایش  را  خرد  اقتصاد  دانش  توان  می   چگونه 

 .مطالعه کتاب ها، شرکت در دوره های آموزشی، و دنبال کردن مقالات و منابع معتبر

 


